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STIA MANDALA INDONESIA


JURUSAN ADMINISTRASI NIAGA 



  PROGRAM SARJANA
SATUAN ACARA PERKULIAHAN

	Pertemuan
	Topik/Kegiatan
	Bahan Bacaan

	1
	· Menjelaskan Materi Perkuliahan Dari Buku Wajib Dan Pendukung Yang Perlu Dipelajari

· Review Awal Tentang Pemahaman Mahasiswa Mengenai Pemasaran 

· Menjelaskan Makna Kebijakan Stragtegi Dan Ruang Lingkup Pemasaran

· Pengertian Pasar

· Pengertian Pemasaran

· Evaluasi Orientasi Pemasaran

· Evolusi Konsep
	

	2
	Pengertian Manajemen Pemasaran

· Menilai Pernan Penting Pemasaran Dalam Kinerja Perusahaan

· Membangun Kepuasan Pelanggan Melalui Kualitas, Pelayanan Dan Nilai

· Memenangkan Pasar Melalui Perencanaan Strategis Berorientasi Pasar
	IFM (3-17)

FR (5-18)

	3
	· Menganalisa Pasar Konsumen Dan Perilaku Pembeli

· Menganalisa Pasar Bisnis Dan Perilaku Pembeli Bisnis
	IFM (35-46)

US (Bab I-14)

	4
	· Mengindentifikasi Segmen Pasar (Segmenting).

· Menganalisa Dan Memposisikan Peranan Pasar (Positioning) Memilih Pasar Sasaran (Targeting)
	IFM (51-65)

FR (204-246)

	5
	· Arti Produk

· Kebijakan Dan Strategi Produk(Product)

· Mengelola Lini Produk

· Mengelola Lini Merk

· Mengelola Lini Pengemasan


	PK (52-53)

IFM (83-105)

PK (54-62)

PK (63-76)

PK (77-79)

	Pertemuan
	Topik/Kegiatan
	Bahan Bacaan

	6
	Kebijakan Dan Strategi Harga

· Arti Harga 

· Memilih Tujuan Penetapan Harga 

· Menentukan Permintaan 

· Menganalisis Biaya Harga Dan Pemasaran Pesaing


	IFM (109-115)

	7
	· Memilih Metode Penetapan Harga

· Mengadaptasi Harga

· Penetapan Harga Promosi

· Penetapan Harga Diskriminasi
	IFM (115-130)

FR (113-115)

	8
	Kebijakan Dan Strategi Distribusi

· Pengertian Distribusi (Salauran Pemasaran)

· Mengapa Diperlukan Saluran Pemasaran

· Fungsi Dan Arus Pemasaran

· Tingkat-Tingkat Saluran Pemasaran
	IFM (135-143)



	9


	Ujian Tengah Semester (UTS) : Topik 1 - 8
	

	10
	· Keputusan rancangan saluran pemasaran

· Menetapkan tujuan distribusi

· Jenisi-jensi distribusi

· System pemasaran
	IFM (144-49)

FN (Bab XIV)

	11
	Merancang dan mengelola komunikasi pemasaran (kebijakan dan strategi promosi

· Pandangan tentang komunikasi pemasaran

· Menentukan tujuan komunikasi pemasaran

· Menentukan anggaran pemasaran


	FN (Bab I-IX)

	12
	· Menentukan bauran promosi

· Advertaising

· Sales promotion
	FR : (131, 139, 154-192)

	13
	· Personal Selling

· M. Public Relations 
	FN (Bab X)


	Pertemuan
	Topik/Kegiatan
	Bahan Bacaan

	14
	Pemasaran didunia maya (Capturing, Customes. Com)

· Berbagai masalah, Dot Com

· Perubahan keseimbangan kekuatan dipasar

· Dampak tekonologi

· Taktik khusus menggunakan online
	GC (4-252)

	15
	· Keuntungan tambahan dari web

· Sinergi on line/off line

· Keunggulan E-Mail

· Globalisasi
	GC (245-252)

	16
	UAS (Ujian Akhir Semester) : Topik 10 -15
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